CESKY FLORBAL

INSTRUKCE K VYPLNENi ANALYTICKEHO DOTAZNIKU - PP3 (2023)

Otazky jsou ve vétdiné nastaveny tak, Ze podrobnéjsi odpovéd probiha pouze tehdy, kdyz je dana oblast
¢innosti v klubu/oddilu feSena. Vyplnény dotaznik bude nastrojem vybéru oddilt do PP3. Zarovern napomuze
k vytvoreni Sir§i srovnavaci zakladny mapujici nastaveni procesu ve florbalovych klubech/oddilech.

Vzhledem ke specificnosti problematiky je v ramci dotazniku a materialu pouzivano vyhradné slovo ,klub®.
Termin ,oddil* vychazejici z florbalovych zvyklosti a legislativy nadale zistava v platnosti.

V ramci samotnych instrukci, respektive vysvétlivek, je vzdy uvedena oblast (napf. A2), v odrazce pak Cislo
otazky a za teCkou poradi vyskytu pojmu v dané otazce (5.1). Prosime, vyplfiujte odpovédi pouze v Sedych
polich (Cislo, text, procenta) dle naznaCeného formatu a také siln&ji oramované vybérové odpovédi (v
ramecku s textem ,vyberte moznost‘). Pole, ktera jsou oznaCena jako automaticky soucet, prosim,
nevypliiujte. Prosime, nepfidavejte ani neubirejte v dotazniku fadky ani sloupce. Dékujeme.

V pFipadé nejasnosti se na nas nevahejte obratit.

Dulezité:
¢ dotaznik je nutné vyplnovat v programu MS Excel (verze 2010 a vyssi)

e Vv pFipadé, ze Vam nebudou fungovat vybérové odpovédi v dotazniku (s rozbalovaci nabidkou
odpovédi), neprodlené kontaktujte nize uvedeného pracovnika projektu

kontakt: Karel Klima, tel.: 603 166 047, e-mail: klima@ceskyflorbal.cz

A2: Organizaéni struktura klubu
o 5.1 aktivni €len klubu — osoba, ktera v klubu provadi €innost (hraéskou, organizacni, trenérskou,
jinou)
e 6.1 poet neregistrovanych €lenu v Ceském florbale — aktivni &lenové klubu, ktefi nejsou
registrovani v CF
A3: Financovani klubu

e 7.1 — obdobi — v pfipadé potfeby Ize nahradit kalendarni rok soutéznim ro¢nikem, pro vSechny ffi
otazky pouzit stejny zplsob

e 8.1 — obdobi — v pfipadé potifeby Ize nahradit kalendaini rok soutéznim rocnikem, pro vSechny {tfi
otazky pouzit stejny zplsob

e 9.1 — obdobi — v pfipadé potfeby Ize nahradit kalendarni rok soutéznim ro¢nikem, pro vSechny ffi
otazky pouzit stejny zplsob

e 9.2 barterové plnéni — uvést pouze zasmluvnény barter
e 11.1 dotace — obdobi vzdy za kalendarni rok

e 11.2 kraj (plati pro oddily z Prahy) — uvadéjte pouze pfimé dotace od magistratu; dotace z grantu
MHMP — Projekt systémové podpory mladeznického florbalu — zafadte do kolonky Cesky florbal

B2: Trenérsko-metodicka ¢innost

e 23.1 vSichni pusobici trenéfri s trenérskou licenci — trenéfi, ktefi v klubu aktivné trénuji a zaroven
nékdy prosli trenérskym Skolenim (samotna licence nemusi byt v sou€asnosti aktivni = zaplaceny
poplatek)

e 23.2 ostatni osoby — vSechny ostatni osoby plsobici v ramci trenérsko-metodické €innosti; priklady:
vedouci druzstev, maséfi, fyzioterapeuti, rodiCe hraca (vSichni bez trenérské licence)
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B4: Hracska zakladna

e 34.1rozsah nakladd — uvést kompletni pfimé naklady, respektive jejich odhad, na plsobeni druzstev
v ro¢niku 22/23; kompletni naklady — napf. startovné, doprava, pronajmy, odmény/nahrady hraciim
a trenérim, naklady na organizaci utkani; nezapocitavat nepfimé naklady, které jsou rozloZzeny na
cely klub (napf. mzdové naklady sekretafe apod.)

C3: Klubové akce

e 41.1 eventy — specialni akce poradané klubem, jejichz cilem byva napf. zviditelnéni klubu nebo
budovani sounalezitosti ¢lenl s klubem; pfiklady: specialni soutézni utkani (schoolmatch, vyjezdni
utkani apod.), akce pro klubovou komunitu (oslava vyroc€i klubu, rozlu€ky apod.), charitativni akce
nebo spoleCenské akce (napf. ples apod.); jednotlivé cile a cilové skupiny se mohou libovolné
propojovat dle moznosti jednotlivych typu akci

C4: Partneri

e 43.1 marketingova prava klubu vlastni jiny subjekt — marketingova prava drZi jiny subjekt (napf.
s.r.o.) zfizeny klubem &i externi marketingovou agenturou nebo subjektem

C5: Komunikace a propagace

o 49.1 klubova redakce — pracovnici klubu a dal3i osoby, které jsou odpovédné za tvorbu a publikovani
obsahu na klubovych komunikacnich kanalech

Prehled pfiloh

Nékteré otazky v pfipadé pozitivni odpovédi odkazuji na pfipojeni dokumentu, ve kterém je zpracovani dané
oblasti nebo €innosti popsano. Dle zvolené odpovédi se automaticky zobrazi, zda ma byt dokument pfilozen.
V pfipadé, Ze je dokument zvefejnén na webové strance, staci v nékterych pfipadech pfipojit odkaz na
umisténi tohoto dokumentu.

Marketingova priloha
otazky S$1-S39 povinné vyplnuji nové vSechny oddily hlasici se do PP3 2023/2024

upozornéni: pro oddily hrajici Livesport Superligu bude nize uvedené slouzit také pro marketingovy
benchmark

e S8.1 merchandising — nastroj k vyjadifeni nebo posileni identity klubu; jedna se o rlizné predméty
(upominkové, textilni a jiné) v klubovém brandu

e S8.2 role merchandisingu pro klub — role, kterou klub u svého merchandisingu vnima — odpovéd
ANO/NE (vnima/nevnima) a pak procentni podil dané role na celkovém vnimani roli klubem

e S8.3 naklady na vyrobu — jinak téZ ro¢ni objem realizace za celkovy objem vyrobenych pfedméti
v klubovém brandu za rok

e S12.1 partnerska aktivace — propojeni partnera a ¢lent klubu & komunity s cilem, ktery pfesahuje
ramec zobrazeni loga partnera (napf. pfedstaveni Cinnosti partnera s cilem zvySeni povédomi o
partnerovi nebo prezentace produktld partnera ¢lenum klubu)

e S14.1 propojovani partnerii — vzajemné propojovani jednotlivych partnert klubu za pouziti riznych
nastroju, napr.: hospitality programy, spole€na setkani, sdileni nabidek apod.



